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ABSTRACT  

This research aims to investigate the effect of using e-commerce learning media on students' 
entrepreneurial interest at SMK Gajah Mada 3 Palembang. Based on the background and limitations of 
the problem in this research, it is to find out whether there is an influence of perceptions regarding the use 
of e-commerce learning media on the entrepreneurial interest of students at SMK Gajah Mada 3 
Palembang. The research methodology used in this data collection technique is documentation and 
questionnaires. Based on the research conducted, there are results from research that has been carried 
out. The results can be seen. So it can be concluded that the constant value is 100.214, meaning that if the 
perception of using e-commerce learning media (X) is 0, then the student's entrepreneurial interest will 
be negative (Y), namely 0.176, meaning that if the perception If the use of e-commerce learning media 
increases, interest in entrepreneurship will increase by 0.176, the coefficient is positive, so the relationship 
between the two variables, perception of use of e-commerce learning media (X) and Entrepreneurial 
Interest (Y), the higher the level of perceived value of use, the more interest. students to become 
entrepreneurs. Thus, it means that there is an influence of e-commerce learning media on the 
entrepreneurial interest of students at SMK Gajah Mada 3 Palembang. Efficacy using the Kolmogorov – 
Smirnov test, Levene's Homogeneity Test, and the simple Linear test were used to test questionnaire data 
on students. 
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PENDAHULUAN 
Persepsi seseorang dapat positif atau 

negatif saat mereka mengatur dan 
menginterpretasikan kesan sensoris 
untuk memberikan makna pada 
lingkungan mereka. Ini bergantung pada 
apa yang mereka amati dan nilai. 
Kemampuan otak untuk memahami 
dorongan atau proses yang diterima 
indera manusia disebut persepsi. Persepsi 
terjadi melalui proses penting. Persepsi 
ini mengacu pada bagaimana orang 
menggunakan panca indera mereka 

untuk melihat berbagai objek. Arti dari 
persepsi ini adalah usaha. Persepsi positif 
dan negatif mirip dengan ingatan yang 
tertanam di alam bawah sadar manusia. 
Saat stimulus mulai merespon peristiwa 
yang akan membukanya, memori tersebut 
akan terlihat.  

Pendidik harus berusaha mencari 
dan menggunakan media pembelajaran 
terbaik dari banyaknya sumber daya yang 
tersedia. Sesuai dengan kemajuan dalam 
teknologi pengajaran, teknologi informasi 
telah berkembang dengan sangat 
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kompleks dan pesat. Dengan 
menggabungkan teknologi, model 
pembelajaran modern dapat diterapkan 
pada berbagai tingkat usia, jenjang 
pendidikan, dan bidang studi. Ini 
memungkinkan guru menyesuaikan diri 
dengan keadaan sekolah. Pembelajaran 
adalah bagian penting dari sistem 
pendidikan, sehingga reformasi 
pendidikan sangat penting untuk 
meningkatkan standar pendidikan 
nasional dengan memasukkan 
pembelajaran. 

Media pembelajaran tidak hanya 
membantu mentransfer atau 
menyampaikan pesan, tetapi juga dapat 
membantu siswa belajar lebih baik. Media 
pembelajaran sangat penting untuk 
proses siswa memperoleh pengetahuan 
dan keterampilan.  

 Perdagangan elektronik, juga 
dikenal sebagai e-commerce, mencakup 
jual beli dengan menggunakan fasilitas 
internet serta aktivitas seperti transfer 
dana, pemasaran barang dan jasa. Melalui 
kegiatan e-commerce, bisnis memiliki 
peluang untuk mendapatkan sebanyak 
mungkin pelanggan. 

 E-commerce adalah singkatan dari 
"e-commerce", yang berarti penyebaran, 
penjualan, pembelian, dan pemasaran 
barang dan jasa yang dilakukan melalui 
media elektronik yang terhubung ke 
jaringan internet. Ini adalah salah satu 
fenomena yang muncul sebagai hasil dari 
kemajuan teknologi. Kehidupan sehari-
hari telah diubah oleh e-commerce, dan 
banyak peneliti tertarik untuk 
menyelidiki berbagai aspek yang terkait 
dengan belanja online. 

 Bisnis dapat menangani tantangan 
di era digital ini dengan bantuan aplikasi 
e-commerce. Selain itu, penting untuk 
diingat bahwa perdagangan elektronik 
memiliki banyak keuntungan, seperti 
meningkatkan jumlah transaksi dan 
memperluas pangsa pasar. Dengan 

menjadi online, perusahaan dapat 
mengakses pasar global yang sebelumnya 
sulit diakses. Ini menghasilkan kemajuan 
yang cukup besar. 

 Meskipun kedua istilah diartikan 
dengan cara yang berbeda, kewirausahaan 
dan entrepreneurship memiliki tujuan 
dan lingkup yang sama. Dengan 
demikian, kewirausahaan didefinisikan 
secara harfiah. 

 Kajian terdahulu yang pernah 
dilakukan oleh penelti sebelumnya 
mengenai masalah yang sedang diteliti 
sebagai berikut : Penelitian (Ahmad, 2021) 
Pengaruh Pemanfaatan E-Commerce Dan 
Media Sosial Terhadap Minat 
Berwirausaha Pelajar Dikota Tegal. Hasil 
penelitian ini menunjukkan bahwa 
pemanfatan e-commerce berpengaruh 
karena membuat bisnis lebih mudah 
ditemukan.  

 Penelitian (Seprina et al., 2018) 
Pengaruh efektivitas penggunaan e-
commerce pada peningkatan motivasi 
berwirausaha pada siswa Smk bina jaya 
palembang, penelitian menunjukan hasil 
taraf sig 0.05 pertama diperoleh, bahwa 
adanya perbadaan nyata suatu motivasi 
siswa untuk menggunakan e-commerce 
dalam berwirausaha antara kelompok 
responden yang memiliki akun e-
commerce dan kelompok responden yang 
tidak. 

  Penelitian (Fauliah A, 2022) 
Pengaruh penggunaan e-commerce faktor 
eksternal dan faktor internal terhadap 
minat berwirausaha pada mahasiswa.  
Hasil penelitian menu menunjukkan 
bahwa penggunaan e-commerce memiliki 
dampak positif dan sig terhadap minat 
berwirausaha, dengan nilai t hitung 0,035 
<t tabel 1,662 dan nilai signifikasi 0,752 
lebih besar dari 0,05. 
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METODE 
Untuk mempelajari populasi atau 

sampel tertentu, penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif 
dengan metode non eksperimen. Alat 
penelitian digunakan untuk 
mengumpulkan data, yang kemudian 
dianalisis secara kuantitatif atau statistik 
untuk menjelaskan dan menguji hipotesis 
yang telah dibuat. 

 Dokumentasi adalah pengolahan 
data dan informasi dalam bentuk tulisan, 
angka, gambar, buku, arsip, dokumen, 
dan laporan yang dapat digunakan untuk 
mendukung penelitian. Dokumen ini 
mencakup semua hasil wawancara serta 
keterangan yang diberikan informan. 
Peneliti memulai penelitian dengan 
melihat keadaan sebenarnya dalam 
dokumen tertulis seperti buku, peraturan, 
dokumen, notulen rapat, dan foto-foto 
kegiatan. Sugiyono (2018:240) 

Angket adalah teknik pengumpulan 
data di mana responden diberi sejumlah 
pertanyaan atau pernyataan tertulis yang 
harus mereka jawab. Jenis angket yang 
digunakan adalah angket tertutup, yang 
memiliki pertanyaan dan alternatif 
jawaban, dimaksudkan untuk membuat 
responden lebih mudah memberikan 
jawabannya dengan memilih salah satu 
dari alternatif jawaban yang tersedia. 
Menurut (Sugiyono, 2021). 

 Sampel penelitian terdiri dari 
jumlah dan karakteristik populasi. Kelas 
yang dijadikan sampel adalah kelas XI MP 
1 dan XI MP 2. Teknik sampling yang 
digunakan oleh peneliti yaitu teknik 
Probality Sampling  (Simple Random 
Sampling). Menurut (Sugiyono, 2021) 
menggunakan istilah “Sederhana” karena 
anggota sampel yang diambil melalui 
pengambilan acak tanpa 
mempertimbangkan Strata Populasi. 
Adapun sampel untuk penelitian adalah 
peserta didik kelas XI MP 1 dan XI MP 2 
yang berjumlah 47 orang. 

 Sebelum melakukan penelitian, 
peneliti mengurus surat izin penelitian 
untuk melakukan penelitian secara 
administarsi dari mulai izin pengatar dari 
Universitas PGRI Palembang ke Dinas 
pendidikan provinsi sumatera selatan 
pada tanggal 7 Mei – 20 Juni  2024 dari 
dinas pendidikan provinsi yang setelah itu 
di serahkan kepada sekolah di SMK Gajah 
Mada 3 Palembang. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

Berdasarkan kriteria-kriteria 
pengambilan sampel yang telah 
ditentukan, jumlah sampel dalam 
penelitian ini adalah sebanyak 47 
responden dengan jumlah pernyataan 
sebanyak 20 dan 30 butir. Dari data yang 
di dapat disimpulkan bahwa media 
pembelajaran e-commerce kelas XI MP 1 
dan MP 2 adalah sangat tinggi dapat 
dilihat dari perhitungan angket yang 
diberikan sebanyak 45 orang siswa 
menjawab dengan nilai yang tinggi dan 2 
orang siswa menjawab dengan nilai 
Cukup Tinggi. Dalam hal ini dapat dilihat 
dari yang terbanyak pada kategori sangat 
berminat berjumlah 47 orang siswa yaitu 
100%. Kategori sangat berminat 
berjumlah 0 orang siswa kategori cukup 
berminat 0 orang siswa dan kategori tidak 
berminat 0 orang siswa. 
Uji Validitas dan Reliabilitas 

Hasil menggunakan nilai 
signifikansi (P-Value) jika nilai 
signifikansi <0,05 berkesimpulan valid, 
dan jika nilai signifikansi >0.05 
berkesimpulan tidak valid. 

 
 
 
 
 
 
 



Bedelau: Journal of Education and Learning  XX 
Vol. 5, No. 2 (2024) 

Tabel 1 Hasil Uji Coba Validitas 
Angket Persepsi Pemanfaatan Media 

Pembelajaran E-commerce 

Item 
Pertanyaan 

Sig. Keterangan 

Item 1 0,000 Valid 
Item 2 0,000 Valid 
Item 3 0,001 Valid 
Item 4 0,002 Valid 
Item 5 0,003 Valid 
Item 6 0,002 Valid 
Item 7 0,001 Valid 
Item 8 0,000 Valid 
Item 9 0,000 Valid 
Item 10 0,000 Valid 
Item 11 0,000 Valid 
Item 12 0,000 Valid 
Item 13 0,000 Valid 
Item 14 0,000 Valid 
Item 15 0,000 Valid 
Item 16 0,000 Valid 
Item 17 0,000 Valid 
Item 18 0,000 Valid 
Item 19 0,000 Valid 
Item 20 0,000 Valid 

Sumber: Olahan Peneliti 2024 
Uji Normalitas Data 

Uji Normalitas data digunakan 
sebagai bahan pertimbangan dalam 
penentuan statistik apa yang digunakan 
dalam pengujian hipotesis. Untuk 
penyelidikan, Uji Kolmogorov-Smirnov 
melalui software SPSS Versi 26 dengan 
tingkat kepercayaan 95%. Kriteria 
keputusan hasil uji adalah jika nilai sign. 
(signifikansi) > 0.05, maka data hasil 
penelitian dikatakan berdistribusi 
normal, namun sebaliknya jika nilai sign. 
(signifikansi) <0.05 maka data hasil 
penelitian berdistribusi tidak normal. 

 
Gambar 1. Uji Normalitas  

Dari output diatas dapat dilihat 
bahwa nilai  signifikan Asymp Sig (2-
tailed) sebesar 0,195 dengan taraf 
signifikansi α = 0.05 (0,195 > 0,05) nilai 
signifikan lebih besar dari taraf signifikan 
artinya data distribusi normal. 
Uji Homogenitas 

Dilanjutkan dengan uji homogenitas 
data untuk memastikan bahwa variasinya 
homogen. Uji varians dilakukan oleh 
peneliti menggunakan SPSS Versi 26, dan 
statistik uji  varians menggunakan 
statistik Levene’s test of homogenity of 
varians. Variasi sampel diuji homogenitas 
dengan leven’s dengan tingkat signifikan 
0,05. Sampel dianggap homogen jika 
signifikannya lebih dari 0,05 yang berarti 
Ho diterima.  

 
Gambar 2. Uji Homogenitas Leven’s 

  
Berdasarkan perhitungan diatas uji 

homogenitas data yang diperoleh 
menunjukkan Sig. Based on Mean untuk 
variabel  diperoleh bahwa nilai 
probabilitas (signifikan)  sebesar 
0,172>0,05 (0,172 lebih besar dari 0,05) 
sehingga dengan demikian data tersebut 
dinyatakan homogen. 
Analisis Regresi Linear 

 
Gambar 3.  Uji Bivariate Regression 

(Regresi Sederhana) 
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Persamaan regresi berikut diperoleh 
berdasarkan nilai konstanta persamaan 
regresi a = 100,214 dan koefisien variabel 
bebas b = 0,176. Nilai-nilai ini diperoleh 
dari tabel 4.4.Y = a + bX = 100,214 + 0,176 
X. Artinya, Nilai tersebut menunjukkan 
bahwa arah model tersebut bernilai 
positif, maka semakin bagus persepsi 
pemanfaatan media pembelajaran e-
commerce oleh siswa akan cenderung 
tinggi juga minat untuk wirausaha. 
 
PENUTUP 
Simpulan 

Berdasarkan dari hasil perhitungan 
persamaan regresi sederhana yang 
diperoleh Y = 100,214 + 0,176 X persamaan 
sesuai dengan rumus regresi linier  
sederhana yaitu Y = a + bX dimana Y 
merupakan lambang dari variabel terikat, 
a konstanta, b koefisien regresi untuk 
variabel X. Sehingga dapat disimpulkan 
bahwa nilai konstanta 100,214  artinya jika 
persepsi pemanfaatan media 
pembelajaran e-commerce (X) nilainya 0 
maka minat wirausaha siswa menjadi 
nilainya negative (Y) yaitu 0,176 artinya 
jika persepsi pemanfaatan media 
pembelajaran e-commerce mengalami 
kenaikan maka minat wirausaha akan 
mengalami peningkatan 0,176, koefisien 
bersifat positif maka hubungan kedua 
variabel persepsi pemanfaatan media 
pembelajaran e-commerce (X) dan Minat 
Wirausaha (Y), semakin naik tingkat nilai 
persepsi pemanfaatan tersebut maka 
semakin minat siswa untuk menjadi 
wirausaha. Dengan demikian, berarti 
terdapat Pengaruh Media Pembelajaran 
E-commerce terhadap Minat Wirausaha 
Siswa SMK Gajah Mada 3 Palembang. 
Saran 

Menurut  perhitungan peneliti yang 
dilakukan adanya pengaruh media 
pembelajaran e-commerce terhadap 
minat wirausaha siswa di SMK Gajah 
Mada 3 Palembang dalam mata pelajaran 

Produk Kreatif dan Kewirausahaan. Maka 
dari itu peneliti memberikan saran: 1)  
Agar siswa mampu membangkitkan 
Minat wirausaha dan menerapkan ilmu 
kewirausahaan yang di dapat agar 
menjadi wirausaha yang cerdas dan 
rasional dalam mengatur usaha dan 
perekonomian dimasa yang akan 
mendatang; 2)  Bagi guru Diharapkan agar 
guru lebih banyak memberi contoh serta 
mempraktekan media pembelajaran e-
commerce dalam kehidupan sehari-hari 
agar dapat menjadi contoh terhadap 
siswa; dan 3)   Bagi peneliti, peneliti 
menyarankan agar peneliti selanjutnya 
yang melakukan penelitian serupa 
mempertimbangkan variasi sampel yang 
akan diteliti jika populasi diperluas. 
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